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CURLAD

Marzo 2017 / Gennaio 2020

| Portfolio
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ASUS

Marzo 2017 / Aprile 2018

INn partnership con Curlad, abbiamo gestito i canali social di Asus Italia, curando in particolar modo la strategia di comunicazione su differenti piattaforme, 1o sviluppo
del piano editoriale e la creazione dei contenuti. Abbiamo contribuito alle attivita di lancio dei nuovi prodotti (tra cui ZenfFone 4, ZenFone Zoom, ZenWatch 3), alla

comunicazione relativa al principali eventi aziendali e alle attivita di coordinamento e gestione degli influencer.

Focus su: coordinare obiettivi global/local, bilanciare i contenuti tra emozione/informazione, riscattare il brand agli occhi di una community inferocita.

ATTIVITA

« Social Media Management ASUS con Andrea Sartori.

bblici @ italia € « Segui
- | 2rnership pubblicizzata - § asusitalia egui

Facebook, Twitter, Instagram, YouTube . _ _
Tip #1: Jpg vs. Raw - Scopri come sfruttare I'esclusivo supporto del formato

#RAW e scatta da professionistal #ASUS #2enFoneZooms

« Community Management #Smartphotography
P

& ASUS - £
wa® 7 nov2017alle17:00 - S

@ asusitalia # Appena svegli. non

e/ Sappiamo resistere: dobbiamo subito
controllare le notifiche! Fai spesso
anche tu come @giclucini? [
Preparati ad una nuova intensa
giornata con #ASUS
#7enFoneMaxPlus (M1): con la
capiente batteria da 4130mAh avrai
tutta 'energia necessaria per
affrontare ogni sfida! #Buongiorno

@ asusitalia & » Segui
-

@ asusitalia # Sentite anche voi le note
‘s di"ll cielo in una stanza” di Gino
Paoli? g
B di @saru_zza
B scattata con #ASUS #7enFone 3
Deluxe

« Content Management

« Analisi dati & Reportistica

Contromisure anti-sfortuna: ferro di cavallo,
quadrifoglio e #ASUS #ZenFone4 Max (con
batteria ad alta capacita per una lunga durata)!
#Venerdi17 non ti temo! ¢

OBIETTIVI & RISULTATI

 Pianificare e sviluppare la strategia di

Condividi anche tu con #AS5USltalia e
#WelovePhotoltaly i tuoi migliori
scatti realizzati con ZenFone o taggaci
nelle tue foto per vederle ricondivise
da ASUS! #siciliamondopaesagqi
#palermo #sicilia #unesco
#igerspalermo #igerssicilia #igersitalia
#ig_palermo #thefullcolors #travel
#holidays #theweekoninstagram
#inlombardia #ltalia #italiainunoscatto

O Q¥ N

13 Piace a kaiser_ralf e altri 272

comunicazione social multipiattaforma

« Creare i contenuti e sviluppare nuove proposte

creative

 Sviluppare strumenti utili alla gestione della

community e al miglioramento del sentiment.
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 Sviluppare una strategia di comunicazione social

« Sviluppare un documento di sintesi dei dati social riverbed

RIVERBED

Dicembre 2017 / Gennaio 2020

In partnership con Curlad, abbiamo gestito I'analisi dati per | canali social di Riverbed, monitorando e analizzando i principali KPI. per sviluppare una corretta strategia

di comunicazione ed ottimizzare la produzione dei contenuti.

Focus su: analisi di mercati esteri, utilizzo di tool professionali di data analysis CAdobe Analytics, Spredfast), lavoro con un team internazionale.

ATTIVITA

Riverbed France @ Riverbed France » Dec 19 h
riverbed , . .

La notion de cloud souverain nous est chére
« Social Media Strategy

Lire l'article @usinenouvelle : shorturl/aBekyZ

Linkedln, Twitter Facebook

. Company: Riverbed Technology (Sharon Taniguchi) ———
= = - . - riverbed g =
 Analisi dati & Reportistica December 5 at 2:02pm i
= by y]
Le SD-WAN pourrait changer la donne dans votre entreprise mais vous ne J"'\’ S E
savez pas quelle solution répond a vos besoins 7 il s '
O BI ETTIVI & R I S U LTATI Cette check-list vous aide dans votre choix g short.url/aBcXyZ Riverbed DACH @Riverbed DACH - Dec 13 »

Wie weit ist die #digitale Transformation in Deutschland? Das
und vieles mehr hat (@ Crisp_Research im Rahmen dieser
Studie untersucht: short.ur/aBeXyZ

multipiattaforma

Le cloud m’a 6te

Découvrez les éléments a \dustrie : ou en e

« Monitorare e analizzare le performance dei vérifier pour garantir agilité erveurs et colits al
securite et performance

e la securité : ce st
wdustrie - ol en est Werkzeuge fur efolgreiche digitale

Werschapfunesmodelle

contenuti social

ww.usinenouvelle.

—

(mensili, trimestrali e annuali), utile alla gestione

riverbed crisp

delle attivita di marketing Riverbed Technology

MAMAT FILAOE
V. Ve

bed.com
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RIVERBED

Dicembre 2017 / Gennaio 2020
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Linkedin Performance EMEA

Channel Summary
Winners

Key Trends

Facebook Performance EMEA,

Channel Summary
Winners
Key Trends

Linkedin Performance EMEA

Channel Summary

* |n January, the engagement rernainad in line with the levels of the
Izst few months, but distributed evenly amaong the posts proposed,
without recording significant peaks of a single post.

* Given the growing intersst in the EMEA market for this platform, i
is advisable to increase editorial activity to make the most of its
growth trend.

Twitter Performance EMEA

Channel Summary
Winners

Key Trends

Labels

Timing

Facebook Performance EMEA

Channgl Summary

* The levels of engagement on this platform are constanthy growing
in the French publiz, whilz in the German public they continue to
remain low and stable, with the exception of some peaks that
chviously, cause the low number of posis published, are going to
influsnce the final result.

10

14

Twitter Performance EMEA

Channel Summary

* Content such as Blogs continue to capture the attention of our
audience on bath languapes, if at the beginning it was thought that
success was mainly due to content, but now, rotating several blegs
in recent months, we can see that success is cenfirmed, so | would
like to say that it is the type of content "Blogs” that stimulates our
users on Twitter.

15
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Maggio 2018 / Marzo 2020

Agenzia di comunicazione / Digital Marketing per il Cinema

VO(OLCANO



VERTIGO

Marzo 2017 / Gennaio 2020

RO D[ RE@EEREEN CN |

INOL( —jf (@,

#MATIEQ GARRO N[

PRINCIPALI PROGETTI

UN FILM DI OZPETEK

SOLO AL CINEM A
DAL 31 Gﬁmﬂ.-uﬂ i

F'r-||
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DON MATTEO 12

Maggio 2019 / Dicembre 2019

In partnership con il team Vertigo, abbiamo gestito la comunicazione social di Don Matteo 12, |la popolare serie tv trasmessa in prima serata su Rail.

Abbiamo curato le attivita di comunicazione digital su differenti piattaforme (social Don Matteo, social e sito Lux Vide), la gestione de piani editoriali e la creazione dei

contenuti.

Focus su: attivita di re-branding e rinnovo tov, sviluppo nuovi contenuti social, raggiungimento nuove nicchie di target.

AREE DI ATTIVITA

donmatteorai € = Sequi

« Social Media Management

Faceobook, Twitter, \D%ng rarm settembre & alle porte! (O

« Community Management

« Content Management

: : Don Matteo
30 maggio 2019 -
Don Matteo Official - I & e

@DonMatteoRai Un'altra partita maresciallo Cecchini? § 2 X
| #DonMatteo12, prossimamente su Rail.

« Analisi dati & Reportistica

Che momenti incredibili ieri con #DonMatteo sul

OBIETTIVI & RISULTATI traguardo del @giroditalia! Stiamo pedalando verso la :
dodicesima stagione! #DonMatteo12 = , 5%
 Sviluppare una strategia di comunicazione social &, . g | m@nnﬂ '12
per promuovere l'identita cult del prodotto j j
- - . m i
 Sviluppare contenuti innovativi con un tov meno —
convenzionale
« Coinvolgere e stimolare il pubblico piu giovane. .
0:32 | 1.445 ﬁ;u:aiizzaziﬂni
2:59 PM - 15 mag 2019 - Twitter Web Client MI

donmatteorai £ L'espressione quando
ti accorgi che agosto sta per finire e

Dal backstage di #DonMatteo12,
prossimamente su @railofficial.

#ciaovacanze #bhacktoschool #sofia

PPN Don Matteo Official
.m““‘” @DonMattecRai

Non indossa il mantello, ma I'abito talare.
#DonMatteo12, prossimamente su @RaiUno.

05:01 - 14 ott 2019

——

( Segui ) v
—




PINOCCHIO

L uglio 2019 / Feblbraio 2020

INn partnership con Vertigo, abbiamo gestito la comunicazione social di Pinocchio, il film diretto da Matteo Garrone, distribuito da O1Distribution e premiato con 5
David di Donatello. Per il film abbiamo curato le attivita di comunicazione digital su differenti piattaforme (social Matteo Garrone, social OIDistribution), la gestione del

olano editoriale e la creazione del contenuti.

Focus su: gestione workflow esteso e articolato, gestione piano editoriale multicanale, massiccia produzione di contenuti, moderazione community e sentiment analysis,

Matteo Garrone (IT) @
Fubblicato da Angelo Di Pietro 7 gennaio - &

)- Benvenuti nel magico mondo di #Pinocchio.
A R E E D I ATT I V I TA Il nuovo film di Matteo Garrone & al Cinema.

e Matteo Garrone vas

Benvenuti nel fantastico mondo di #Pinocchio.
Il nuovo film di Matteo Garmmone, dal 19
Dicembre al Cinema con 01 Distribution.

« Social Media Management

PivoccH1o

ROBERTO BENICNI

Facebook, Twitter, Instagram

« Community Management

@ otdistribution &

« Content Management | ROBERTO BENIGH

[ Oldistribution €% "Le bugie, ragazzo

5 mio, si riconoscono subito.”
#Pinocchig, il nuove film di
@mattecgarroneofficial, con Roberto
Benigni, Federico lelapi, Rocco
Papaleo, Massimo Ceccherini, Marine
Vacth e Gigi Proietti, dal 19 Dicembre
al Cinema.

NN NS ) .| lk >

« Analisi dati & Reportistica

OBIETTIVI & RISULTATI

01Distribution {3

R R T #Pinocchio #PinocchiollFilm
@01Distribution

#Pinocchiokilm #MatteoGarrone
#Garrone #RobertoBenigni
#GigiProietti #Federicolelapi

 Sviluppare una strategia di comunicazione social La vl diventa realt
Sl b livisioni: 2590 #RoccoPapaleo #MassimoCeccherini
#MarineVacth #natale #natale2019
#christmas2019 #natalealcinema #film
#alcinema #Collodi #CarloCollodi

Qv N

@ Piace a circuito_cinema e altri 20.064

multipiattaforma n R .
#PinocchiollFilm di #MatteoGarrone, a Natale al cinema.

* Proporre e sviluppare contenuti creativi in linea con

il tov del film e dei suoi personaggi

TORNA LA FAVOLA CHE HA INCANTATO INTERE CENERAZIONI
IELAPI PAPALEC CECCHERINI VACTH PROIETTI

« Monitorare e analizzare le performance dei

contenuti social.

VO(OLCANO



OVERVIEW

DON MATTEO 12

f

Utenti Unici raggiunti
(media mensile)
Utenti che hanno interagito

(media mensile)

Utenti Unici raggiunti
(media mensile)
Utenti che hanno interagito

(media mensile)

Visualizzazioni dei contenuti

(media mensile)

830.000

84.000

180.000

2.000

57.000

PINOCCHIO

0 Utenti Unici raggiunti

Pagina Matteo Garrone

Pagina OlDistribution

Utenti Unici raggiunti

Pagina Matteo Garrone

Pagina OIDistribution

Lancio
Poster Ufficiale

240.000
618.000

13.000
54.000

Lancio
Trailer Ufficiale

498.000
501.000

5.900
29.000

VO(OLCANO



NUVOLA

Ottobre 2020 / Gennaio 2021

Abbigliamento Femminile

(eCommerce)
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NUVOLA

Ottobre 2020 / Gennaio 2021

Per Nuvola abbiamo sviluppato la strategia di social advertising (Facebook e Instagram), definendo il funnel di conversione e la struttura delle campagne. Abbiamo
supervisionato la creazione del piano editoriale e lo sviluppo dei contenuti. Abbiamo realizzato e sviluppato un percorso di formazione per le risorse interne all’azienda

sul business management e sulle principali attivita di social media management.

Focus su: sviluppo campagne di advertising per i social media, analisi del target, sviluppo di inserzioni, formazione aziendale, coaching.

ATTIVITA

« Social Media Advertisin
g Iniziano i saldi NUVOLA con sconti fino al 50%!

’:a ce book |mgtaq ram Prodotti E‘SC'L.ISi"-fi, di quallté‘s e Made in |T.E||}"| ,
B - Affrettati, non perdere la tua taglia

bit.ly/37wbz7s

« Coaching & Formazione . {;
- Analisi dati . Nuvols |
Sequi la nostra pagina e scopri la collezione!
Magdg with l. i|-F|J |T_?]|}r v Centro risorse Campagne 25 Gruppi di inserzioni Elememl selezionati: 1 x =
4 + Gl'ell {l Duplica v 2 Modifica v & TestA/B 5] 5 w ¥ Regole w Visualizza configurazione @@ Il Colonne: Nu
OBIETTIVI & RISULTATI F
i Nome della campagna =  Copertura Impression Frequenza Clic (tutti) CPC (i CTR (st i
clic) clic)
, . Purchase 5 a day 10.566 147.326 13,94 14.180 €003 9,62%
* Incrementare le revenue dell’e-commerce
. Page Likes New 2€ a day 24.623 74.041 3,01 3004 €0,06 4,06%
(Oblettlvo' 16k) . Engagement FB 3€ a day 53.616 120.049 2,24 9569 €002 797%
. - | Traffic 3€ a day 124.417 514.871 4,14 71.386 €0,01 13,86%
« Sviluppare know-how aziendale. paldy ®
- . AddToCart 5€ a day 22.193 182.382 8,22 19.512 €0,04 10,70%
pr—
Dynamic 2€ a day 8246 69.213 8,39 4710 €0,04 6,80%
@

> Risultati di 77 campagne @ 330.883 1.362.628 412 124.326 €0,02 9,12%
Persone totali per persona totali per clic ‘er impressio

Nuvola t
tessuti di qualita, facile vestibilita, stile inconf ..

S
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NUVOLA

Ottobre 2020 / Gennaio 2021

Prestazioni sito aziendale

(Utenti Unicl)

Ricavi E-Commerce

Portfolio

Panoramica

Ltenti = € Seleziona una metrica

1-ott-2020 - 28-gen-2021: @ Utenti
3-giu-2020 - 30-set-2020: @ Utenti
15.000

Ora Giorno Settimana Mese

i Z &
®10:000
o
957400 “ .-
novembre 2020 dicembre 2020 genn...
20.000
15.000
10.000

Giugno

Luglio

Agosto

Settembre

Ottobre

Novembre

Dicembre

Gennaio

VO(OLCANO
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Global Media Agency
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WAVEMAKER

0/ Agosto 202

PRINCIPALI PROGETTI

TOKY0 2020

(2605
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WAVEMAKER

Luglio / Agosto 2021

In partnership con Wavemaker, abbiamo gestito la comunicazione social (Facebook, Instagram, Twitter) e le campagne di advertising di CONI e Italia Team per |
Giochi Olimpici di Tokyo 2020. Abbiamo curato inoltre le attivita di analisi dati e reportistica, sviluppando tutti i documenti necessari a rappresentare, all'interno e

all’esterno dell’Azienda, i risultati raggiunti.

Focus su: p/ianificazione strategica, gestione e coordinamento delle risorse del team, social advertising, utilizzo di tool professionall di data analysis (Socialbakers),

gestione della community e analisi del sentiment.

== [talia Team ©
U Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 25 luglio alle ore 15:16 - &

ATTIVITA

Grandissima impresa di Mirko Zanni che conquista il bronzo nel sollevamento pe; -~ =
kg totalizzando 322 kg! ¥ “% |talia Team @

#ltaliaTeam | #Tokyo2020 | #StuporMundi | Fipe Federazione ltaliana Pesistica U Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 3 agosto alle ore 06:05- @

« Social Media Management

From zero to hero. La rinascita di Vanessa Ferrari, che grazie a chi ha creduto in lei ha sconfitto la
, sfortuna. &
Facebook, Instagram, Twitter

#ltaliaTeam | #Tokyo2020 | #5tuporMundi | Federazione Ginnastica d'ltalia | Vanessa Ferrari

% talia Team @

° Community Management U Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 3 agosto alle ore 03:42 - @
Un viaggio infinito quello di Gianmarco Tamberi verso la gloria olimpica. L'oro nel salto in alto
° SOCiaI Adve I’tiSi ng ringrazia e racconta le emozioni da Casa ltalia. * ¥
#ltaliaTeam | #Tokyo2020 | #5tuporMundi | Federazione ltaliana di Atletica Leggera | Gianmarco
Tamberi

« Analisi dati & Reportistica

OBIETTIVI & RISULTATI

« Migliorare i risultati social, rispetto ai

. . P 037/1:00
benchmark di Rio 2016
6.122.272 492.933
- - - - - - = Persone raggiunte Interazioni it b
« Ottimizzare I'investimento in advertising per
. . . o ©0 52218 Commenti: 1075 Condivisioni: 1218
raggiungere gli obiettivi di reach ed e i ., O .
engagement rate prefissati Efr'iii S ﬁfrgzim Commenti: 170 Condivisioni: 1094
« Promuovere la crescita di tutti i principali KPI OO0 2193 Commenti: 24 Condivisiont: 43
social.

VO(OLCANO



| Portfolio

divertity

conosci te stessa

4

Settembre 2022 / In corso

Prodotti per adulti

(eCommerce)
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DIVERTITY

Settembre 2022 / In corso

Abbiamo gestito la comunicazione social (/nstagram e Telegram) e le campagne di advertising su Google Ads di Divertity, tra i principali eCommerce di prodotti per

adulti in Italia. Abbiamo curato le attivita di analisi dati e reportistica, realizzando | report necessari a rappresentare i principali risultati raggiunti online.

Focus su: analisi approfondita delle normative pubblicitarie di Meta e Google, pianificazione editoriale e creazione contenuti nel rispetto delle normative pubblicitarie,

sviluppo di un nuovo funnel per le campagne di advertising, gestione della community e analisi del sentiment.

@ - @ divertity_ -

ATTIVITA

« Social Media Management

Instagram e Telegram

Dammi
un bacio

« Analisi dati & Reportistica su

« Community Management

« Advertising - Google Ads

OBIETTIVI & RISULTATI

*inserire quel punto preciso che
se-mi-baci-li-ciaone-proprioooo.

« Sviluppare le attivita evitando penalizzazioni per

possibili violazioni delle normative pubblicitarie

« Ottimizzare I'investimento in advertising per

IN; ‘ ; '. . l | @ divertity
Vlbratorl’ dlldor strap on: Fatevi una LJ|tJrE| ¥
sono tutti la stessa cosa!"

@ divertity_-

@ divertity_ 74 seft
Hai ventiquattromila tentativi!

iU recentl

@ divertity_ -

divertity_ 56 sett 7
> Te la ricordi questa scena di Will & ‘
Forse non Grace con protagonista il fantastico o Q ?
a Jack? ) Piace a 372 persone
s5ere 0 non essere” se stessi: per R
dovresti - ; e

sposarlo.

© Q

Piace a SB'.-' per

4 genna

superare il ROAS del 300% (obiettivo raggiunto:
gennaio 2023) e raggiungere un ROAS del 400%
(obiettivo raggiunto: luglio 2023)

« Promuovere la crescita di tutti i principali KPI social.

Qv

f" Piace a 338 persone
12 maggio 2023

VO(OLCANO



FCBPARTNERS

~ebbraio 2022 / In corso

Marketing and communication agency
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FCB PARTNERS

Febbraio 2022 / In corso

| Portfolio

PRINCIPALI PROGETTI

BEIJING 2022

(2605
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FCB PARTNERS

Febbraio 2022 / In corso

In collaborazione con FCB Partners, abbiamo gestito la comunicazione social di CONI e Italia Team (Facebook, Twitter e Instagram), sviluppando | piani editoriali,
gestendo la community e curando la pubblicazione dei contenuti sui profili social. Tra i principali eventi: le Olimpiadi Invernali di Pechino 2022, | Giochi del
Mediterraneo di Orano 2022 e |le Olimpiadi di Parigi 2024. Abbiamo curato inoltre 'advertising su Meta e le attivita di analisi dati e reportistica, realizzando | report

riassuntivi dei principali risultati digital.

Focus su: pianificazione strategica, coordinamento delle risorse del team, utilizzo di tool professionali di data analysis (Socialbakers), community management.

€
ATTIVITA | e
Italia Team © Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 28 luglio 2023 - @

Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 28 luglio 2023 . &
51 comincia da piccoli, per poi vincere I'oro ai campionati mondiali. Come ha fatto nel fioretto

. Social Media Ma nagement Come un anno fa al #Cairo2022, I'talia della spada femminile chiude il Mondiale di #Milan2023 PSSR R L O R s

con I'argento a squadre! ¥ 1
"Per me & una seconda casa”, ha detto il nostro iridato di #Milan2023. ¥ ¢

Facebook, Iﬂstag ram, Twitter Sfoglia la gallery del nostro fantastico quartetto! Qi

#ltaliaTeam Federazione Italiana Scherma FIE - International Fencing Federation

Iy
{ e = CONI &
Pubblicato da Angelo Di Pietro @ - 23 gennaio 2023 - @
i | Otto azzurre al via a Kronplatz! %
N =,

#ltaliaTeam Federazione ltaliana Scherma FIE - International Fencing Federation

i1

« Community Management 1-11'» ﬂ
A M0 J

« Social Advertising

Dopo le gare della velocita a Corting, adesso & il turno di Plan de Corones.
Ecco la lista delle azzurre convocate per i due giganti in programma domani e mercoledi.

« Analisi dati & Reportistica

https://bit.ly/3ZSPBID

FISI - Federazione ltaliana Sport Invernal

OBIETTIVI & RISULTATI

« Migliorare i risultati social, rispetto ai

principali eventi sportivi comunicati in

Casa ltalia accoglie Tommaso Marini

passato

Team di creazione

« Raggiungere gli obiettivi di reach ed
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engagement rate prefissati

ﬂo 54 Commenti: 2 Condivisioni: 5

*  Promuovere la crescita di tutti i principali KPI
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VOOLCANO
Chi Siamo.

L a creativita e travolgente, esplosiva e imprevedibile. La creativita € voolcanica.
Siamo professionisti del marketing, sempre accanto a te per guidarti nel fantastico mondo digitale.

Angelo Di Pietro Carmine Pucino Cristina Solano Beatrice Varriale
Co-founder Co-founder Art Director Copywriter
Social Media Manager SEO Expert
Digital Advertiser Senior Copywriter
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(Grazie.

Angelo Di Pietro Carmine Pucino
50 346 288 2235] +59 840 475 524
a.dipietro@voolcano.it C.pucino@voolcano.it
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